
Las personas participantes abordan las problemáticas sociales de su entor-
no previamente identificadas (desigualdades, falta de acceso a recursos, 
desempleo, violencia, etc.) representando distintos roles (activistas, socie-
dad civil, gobierno, comercios, etc.).

Conseguirán puntos y recompensas al realizar propuestas artivistas útiles 
para la transformación.

Promover habilidades de resolución de conflictos a través del arte y el juego.

ACTUANDO POR EL CAMBIO

UNIDAD TEMÁTICA
ARTIVISMO

Descripción ///////////////////////////////////////////////////////////////////////////

Objetivo ///////////////////////////////////////////////////////////////////////////////

Bolígrafos, papel y dispositivos digitales con conexión a internet.

Materiales ////////////////////////////////////////////////////////////////////////////

60 minutos.

Duración //////////////////////////////////////////////////////////////////////////////

1. El grupo grande se divide en 4 grupos (activistas, sociedad civil, gobierno y 
comercios). A su vez, se crearán nuevos subgrupos compuestos por una 
persona de cada rol (una activista, una de la sociedad civil, una del gobierno 
y una de comercios).

2. Tendrán que atender una problemática social anteriormente identificada 
como tal por el grupo grande.

Desarrollo de la sesión //////////////////////////////////////////////////////////////

ACTIVIDAD 2



  
3. Desde los diversos perfiles, cada subgrupo tratará de encontrar alternati-
vas de transformación social en conjunto, en las que empleen técnicas 
artivistas, para contribuir a la mejora de la situación que tienen que atender, 
teniendo en cuenta las potencialidades y debilidades de cada rol, así como 
los posibles conflictos de intereses entre ellos.

4. Por último, se propone hacer una actividad de teatro social en la que 
expresen mediante el arte las relaciones que se dan entre los distintos 
perfiles a la hora de abordar una problemática social, y qué propuestas de 
mejora nos ofrecen.

5. Mediante el teatro social interpelamos a la audiencia a involucrarse en la 
acción por el cambio.

6. Además, será el público y el resto de participantes quienes evalúen las 
mejores alternativas.


